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IHMS, c’est quoi ?
IHMS c’est le choix d’être encore class’ quand on rentre chez soi ! C’est 
surtout pas une blague, juste un produit qui n’existait pas et que j’ai voulu 
rendre réel pour avoir chaud à mes pieds.

Pourquoi les chaussons, t’es du genre pantouflard ?
Mouais... Un peu quand même. En tous cas j’aime mettre mes chaussons 
quand je rentre le soir et je les lâche plus jusqu’au lendemain. Et donc 
c’était pas le panard quand même les chaussons «bidochons», tu les plan-
ques vite fait quand y’a du monde qui sonne, en plus ils sont éventrés au 
3/4 au bout de 2 semaines… Donc voilà, l’idée est venu d’elle même, 
après sont venus se greffer les autres modèles (ballerines), parce que je 
les trouvais sympas !

Peux tu nous présenter les modèles existants, qui a imaginé les formes 
? et les designs ?
Donc les 2 modèles qui sont en vente, les mules et les ballerines c’est 
avec le fabricant (Marquet et Cie) que nous avons décidés de les customs. 
D’abord parce que les mules c’est pratique à porter et puis c’est un peu old 
school comme produit. Et puis les ballerines, bah quand il me les a mon-
trées, je pouvais pas laisser passer ce modèle, même si c’est un peu moins 
dans le concept. Et puis dans les cartons, il y a toujours les charentaises 
qui sont en développement. Pour moi c’était plus le produit référence mais 
il y a des impératifs qui ont fait qu’elles ne sortiront pas avant l’année 
prochaine je pense … 
Ensuite les designs, l’idée c’était de faire participer plusieurs artistes pour 
que les designs ne soit pas trop répétitifs et pour qu’il y ait du choix dans 
les graphismes.
Ce sont des mecs avec qui j’avais déjà bossé pour le Gloves project, donc 
c’était plus facile de leur proposer.
C’est assez éclectique, Strom et Koa de LVL, Playmoo, Frozen, Dekore, 
Pulcomayo, Odö, Tizieu, et moi. Au début je ne voulais que des artistes 
avec qui j’avais déjà eu des contacts, et que j’appréciais tant au niveau 
artistique que humain, donc j’ai fait un choix pour la «1ère session» après 
on verra pour le futur (en espérant qu’il y en ai d’autres).
 
Quel est le processus de fabrication ?
Tous d’abord, aucun animal n’a subi de sévices physiques lors du dévelop-
pement du projet. Les slippers sont fabriquées à la demande, il n’y a pas de 
stocks. Elles sont entièrement fabriquées pas Marquet et Cie, dans le Péri-
gord. Les designs sont imprimés en miroir sur un papier et sont re-deposés 
sur les gabarits pré-découpés des slippers. Ensuite ils fabriquent les semel-
les en injectant du plastique dans des moules et le tout est assemblés soit 
par coutures (mules) ou bien collages (ballerines). C’est une entreprise qui 
gère sa fabrication de A à Z et qui est en recherche perpétuelle d’innova-
tion tant dans les processus de fabrication que les modèles à fabriquer.

Au fait ça veut dire quoi IHMS ?
«I HATE MY SLIPPERS», donc «je hais mes chaussons». C’est un nom 
que je voulais un peu en dérision sur le projet, mais qui fait plus référence 
au moment ou on voit les slippers et que l’on se rend compte de ces pro-
pres chaussons…

Où peut-on (sans jeu de mot) se procurer ces chaussons ?
Pour l’instant sur www.ihms.fr, c’est le store on-line de la marque pour 
vendre en direct et promouvoir la marque grâce au net. Maintenant on 
cherche aussi des Shops qui voudraient revendre les slippers, plutôt des 
skate-shops ou des magasins à tendance artistiques comme lazy-dog ou ar-
toyz, par forcément des shops que de chaussures. Pour l’instant Les Delk-
ographik à Rennes et Republink à Clermont-Ferrand sont déjà intéressés 
donc j’attend les 1ères commandes.

Une expo va t’elle accompagner ce projet ?
Non je ne pense pas. Peut-être des salons comme le mondial du snow que 
j’ai fais avec LAST Concept et qui permet de se faire une vitrine ou le 
Who’s next en janvier, mais les expos, je ne pense pas que ce soit dans 
l’idée, ce ne sont pas des customs à exposer. Pour les apprécier il faut 
vraiment les porter !

Propos recueillis par Np
Photos : TrukMush - 

Merci aux modèles : Dj Gero, Dj Netik, Tata et Ezzik

Pour toute question contacter : EZZIK 
Port: +33 (0) 675 007 018 - ezzik@hotmail.fr - Skype : ezzik

http://www.ezzik-yus.com/
http://www.ihms.fr/

Marre de tes vieilles tatanes en poil de cul de phacochère ?
Une jeune marque propose de marier le confort avec la classe.
IHMS colore la sédentarité et donne envie de traîner ses pantoufles à longueur de journée. 
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Pourquoi des Nike ? Quelle histoire as 
tu avec cette marque ? 
Finda : Je porte des NIKE tous les jours, 
Je suis fan depuis longtemps et dès que 
j’ai eu des tunes je me suis mis à acheter 
les paires qu’avant je ne faisais que re-
garder... Aujourd’hui j’ai freiné car mon 
appart’ est envahi, et ma copine pète un 
plomb quand elle voit une 
nouvelle boite orange qui dé-
barque... et puis les dernières 
sorties sont pas vraiment à 
mon goût donc ça m’aide pour 
mon sevrage. 

Pourquoi ce modèle en parti-
culier la Air Max 1 ? 
Finda : C’est mon modèle 
préféré donc impossible de 
choisir un autre. Y’a moins de 
coloris que pour les dunks ou 
les AF1 mais chaque modèle 
est pour moi un classique. J’ai 
quelques modèles donc j’étais 
à l’aise pour le choix des pai-
res. Pour garder un maximum 
de cohérence on a choisi une 
seule paire, un seul lettrage dé-
cliné dans plusieurs codes couleurs.
 
D’ou est parti le projet ? Une coïnci-
dence ? 
Dino : En fait, on a grandi ensemble, Fin-
da et moi on se connaît depuis le collège. 
J’ai commencé à faire des photos de graf-
fiti avec lui et j’aime beaucoup ce qu’il 
fait, du coup quand il peint je suis vrai-
ment à l’aise et je pense c’est pareil pour 
lui. On est sur la même longueur d’onde. 
Pour moi, c’est quelqu’un qui a du goût 
et beaucoup de style. C’est pour ça qu’on 
a pu mettre en place ce projet d’expo. 
Le projet en lui-même est parti de notre 
attirance commune pour l’esthétique des 
sneakers et de notre passion pour le graf-
fiti et la photo. Ca faisait quelques temps 
qu’on pensait à ce projet. Du coup on a 
réfléchi à quelques paires, on a amené de 
la peinture, j’ai pris mon appareil photo 
et on s’est retrouvé devant le mur pour la 
première peinture...

 Quelle a été la première paire ? Le pre-
mier mur ? La première photo ? 
Finda : En fait le tout premier mur date 
de 2005, c’était une paire de AM1 vio-
tech. Dino avait shooté le mur mais la 
photo n’est pas dans l’expo. C’était juste 
un mur pour nous, on avait pas poussé le 
délire plus loin. 

Dino : Sinon, pour l’expo, La première 
paire, le premier mur et la première photo 
datent de la fin du mois de Mars 2008 à 
Béziers et on a commencé avec la Air-
max 1 ATMOS Elephant Print (photo du 
haut).

Ces 3 éléments sont déterminants pour 
que le tout fonctionne, et match, quel 
est le point de départ ? 
Finda : Le point de départ c’est la chaus-
sure. Le code couleur c’est lui qui donne 
la ligne directrice, ensuite on improvise. 
C’est comme un exercice de style, le thè-
me est imposé, ensuite à toi de dévelop-
per avec tes outils et ta personnalité.

Quelle est la clef d’une photo réussie 
selon ce concept ? 
Dino : Une bonne composition. Pour 
qu’une photo soit réussie, il faut qu’on 
capte bien le graff, et que la chaussure 
soit mise en avant. Après comme l’a dit 

Finda, c’est à toi de développer le truc 
avec ton propre style.
 
Toutes les sneakers sont à vous 2 ?
Dino : Toutes les paires exposées sont à 
Finda, c’est lui le sneakerhead !

Ce concept est un moyen de 
faire venir le graffiti en gale-
rie par la photo ?
Finda : En fait, pour nous, 
c’est pas un concept purement 
graffiti, c’est plus un concept 
destiné aux sneakers addict. Les 
non-initiés seront, je pense, in-
sensibles au concept.
Dino : Et puis le graffiti est déjà 
très présent en galerie. C’est 
plutôt une nouvelle approche, le 
graffiti sous un autre angle.

Ce projet est amené à être 
élargi ? À d’autres modèles ? 
D’autres artistes ? 
Finda : A l’origine il devait y 
avoir plus de modèles, on n’est 
pas entièrement satisfaits du 

choix final car il manque certains clas-
siques comme les Atmos, la Royal blue, 
la Storm... On a monté le projet seul 
sans sponsors donc sans financement. 
D’ailleurs, si un mécène veut investir on 
a des idées pour développer le concept. 
Ce qui nous tenait à coeur c’était de fi-
naliser l’expo, on est fier de l’avoir fait. 
Aujourd’hui on bosse sur d’autres pro-
jets, peut-être qu’un jour on y reviendra. 
Qui sait ?

Propos recueillis par Np

http://www.myspace.com/studio_republique
http://www.myspace.com/dino_one
http://www.maximeraimond.com

Artworks >

Matching 
Project

Dino photographe passionné de graffiti 
est au coeur du mouvement depuis plu-
sieurs années. Il suit régulièrement les 
acteurs de la scène graffiti française sur 
leur aire de jeu pour des shoots photos 
en action. Finda est un collectionneur 
de sneakers et un artiste reconnu pour 
son lettrage. Le photographe et l’artiste 
ont souhaité pousser à fond le concept 
du matching, qui consiste à assortir ses 
fringues avec bon goût. On peut aussi 
le traduire par « être raccord » ou « as-
sorti » ! Ici l’originalité du projet est de 
faire matcher les sneakers avec un mur. 
Après l’expo chez Vibes (Montpellier) 
Dino et Finda nous en disent plus...
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Toys >

Pink it up

N°1 Snooze

N°2 Krystaux N°3 EspritMentheAction N°4 Drixmok

L’univers des designer toys est en évolution permanente et pour rester informé, rien de mieux qu’un forum : 
Altertoys.com est très actif en la matière avec plus de 1300 membres. Dans la communauté des contests photos 
s’organisent régulièrement. 
Un thème, une deadline, quelques règles simples, et tous à vos appareils. Il y a même des cadeaux pour les premiers, 
suite à un vote des membres. Le dernier contest photo en date avait pour thème ROSE, et de très belles photos de 
jouets ont été produites sous cette contrainte. Tout est permis, retouche d’image, illustration, montage… tant qu’il y a 
au moins un jouet qui figure sur la photo. Voici les photos gagnantes, rien que pour le plaisir.
Nous vous invitons à vous rendre régulièrement sur ce forum pour échanger sur l’actu toys et pourquoi pas participer 
aux prochains contests ?! LeMush

SKULLSKINRelease
15 Nov 2oo8

Version GOLD en exclu sur
www.extendedplayz.com

www.ajee.fr
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Recette >

Tartiflette 
par la famille Patate.
Proposée par LeMush 
En direct des 2 Alpes.
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Toy du mois
Après les versions «Original» en exclu pour Bonustoyz, et «Black» disponible dans le monde entier et déjà sold-out, Mist a 
réservé pour ses fans cette version multicolore du Goldorus, proposée uniquement sur son site internet et limitée à 100 exem-
plaires. Une version osée et fracassante par son mélange de couleur hors du commun. Et la cerise sur le Goldo : Mist vous 
offre un dessin original sur la boite du jouet. En effet il s’est collé à la customisation de boite pour offrir une pièce inédite à 
tout acheteur de ce jouet. Un peu de piquant une fois votre commande passée sur www.go2mist.fr jusqu’à l’ouverture de votre 
colis pour découvrir votre oeuvre unique, sans compter le jouet. N’oubliez pas que ce toy est ultra articulé et que même ses 
fulguropoings fonctionnent. A ne pas mettre entre toutes les mains ! LeMush.

http://www.go2mist.com

Goldorus «Color» par Mist
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